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在养猪业务方面，公司将通过强化育种技术、深化数字化赋能、提升运营效率等手

段，持续降低生猪养殖成本，巩固成本竞争优势；在养鸡业务方面，重点推进“短链变

革”（即缩短流通环节，直达终端客户）、加强中华土鸡品牌营销、加快食材食品转型

升级，力争提升单只鸡的盈利水平，从而增强公司整体盈利能力。

（3）创新性方面

公司将大幅增加研发投入，聚焦畜禽育种、数字化养殖、精准饲料营养等前沿技术

领域研发，激发企业发展动能。同时，对标优秀工业企业，全面推进精细化管理，进而

减少资源浪费，提升运营效能。

（4）可持续性方面

公司将积极践行绿色发展理念，探索低碳环保与循环经济发展模式，同步加强 ESG

治理体系建设，提升企业抗风险能力，确保稳健、可持续发展。

目前，上述战略目标已细化为具体任务，并分解至各业务条线，形成可执行、可追

踪的实施路径。未来的温氏，将是成长、科技、绿色、有担当、高质量的新温氏。

2.请问公司对于出海业务的决心与进展？

答：当前公司董事会已就国际化发展达成共识，明确将“出海”作为重要战略方向，

并组建专项探索团队。依托动保、农牧装备和环保等业务多年积累的海外经验与渠道资

源，公司决定优先推动肉鸡业务出海，后续逐步拓展至猪业、鸭业等其他业务，深度挖

掘国际市场潜力。

近期，公司已与越南、马来西亚、印度、韩国等国家的企业或政府部门展开初步接

洽，积极探索包括产品贸易出口、技术输出、合资建厂等多种合作模式，力求在海外市

场找到突破口。公司认为，全球畜禽产品需求持续增长，海外市场空间广阔，具备长期

战略价值。

（二）养猪业务

1.请问国内为何从国外引进种猪？当前引种情况如何？
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提升饲料转化效率、生长一致性及屠宰适配性，使其更契合现代化食品加工与冷链配送

体系。

第三，打造自有高端土鸡品牌：通过品种、品质、品牌三位一体建设，塑造具有高

辨识度的温氏中华土鸡品牌形象，吸引中高端消费者，实现从“卖产品”向“卖品牌”

跃升。

说明 本次投资者交流活动未涉及应披露重大信息。

附件清单

（如有）
详见附件

日期 2026年 2月 5日
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附件清单：

参与单位名称 参与人员

大成基金 刘旭、李博、齐炜中、王晶晶、侯春燕、邹建、李燕宁
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